@ MUSIKLIZENZ.NET

mmm UNSERE SOCIAL-MEDIA-AD-PAKETE UND WERBEOPTIONEN
Wir unterstitzen Sie in verschiedenen Bereichen des Marketings, um |hr Produkt
individuell zu bewerben.

Im Folgenden soll eine kleine Analyse die angestrebten Ziele veranschaulichen, nach
denen wir die Kampagne anschlieBend gezielt ausrichten werden.

m  Aufdiesen Kanalen kann geworben werden:

£ D 6

FACEBOOK INSTAGRAM YOUTUBE SPOTIFY

] Diese Produkte konnen beworben werden:

»  Einzelne Single
» EP

» o LP

»  Musikvideo

~ HINWEIS
Produkte mit rassistischen, sexistischen

und anderen anst6Bigen Inhalten
werden nicht von uns beworben.




@ MUSIKLIZENZNET

mmm (JNSERE ZIELE FUR IHRE ANZEIGEN

®  Mehr Aufrufe und Reichweite auf dem jeweiligen Produkt
»  Es kann zwischen den verschiedenen Diensten ausgewahlt werden, oder
eine Auswahl aus mehreren Anbietern kann getroffen werden.
m  Steigerung der Interaktionsquote auf dem jeweiligen Produkt
m  Ausbau des Bekanntheitsgrades des jeweiligen Social-Media-Accounts

mmm | JNSERE DIENSTLEISTUNGEN FUR SIE

Analyse der Kandle
Wir stellen fest, auf welchen Ihrer Kanale
am sinnvollsten geworben werden kann.

Zielgruppenanalyse

Kanale werden aus vorhandenen
Daten ausgewertet und eine

fur die Werbeanzeige relevante
Zielgruppeneinstellung wird erarbeitet.

Landingpage

Ggf. wird eine Ubersichtliche
Landingpage kreiert, welche auf das
beworbene Produkt verweist.

Kreativ-Phase

Wir unterstitzen Sie auf Wunsch bei der
Erstellung des Contents, der beworben
werden soll (z. B. Erstellung von
Snippets, (typo-)grafische Gestaltung,
Verfassen von Prasentationstexten fir
die Werbeanzeige, Anpassungen des
Contents an die jeweiligen Formate).

Werbephase
Werbeanzeigen werden erstellt, betreut
und ggf. zur Optimierung angepasst.

Auswertung

In einer genauen Ubersicht der
Ergebnisse werden die Anstiege in
Reichweite und Klick-Zahlen auf den
jeweiligen Kanalen aufgezeigt.
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mmm \WAS WIR VON IHNEN BENOTIGEN

m  Das zu bewerbende Produkt
Single, EP, LP, Musikvideo in digitaler Form
®  Individuelle Infos zum Produkt

» Name, Titel

» Releasedatum

»  Produktbeschreibung

»  Ggf. Releasestrategie

m  Visuelles Material zum Produkt
»  Fotos, Videos, Reviews
®  Log-In-Daten fir den zu bewerbenden Kanal
»  Um die Zielgruppe auszulesen und fiir das Schalten der Ads.

TIPP
Je hochwertiger und interessanter
das visuelle Material ist, desto

besser werden wahrscheinlich auch
die Ergebnisse der Anzeige.

mmm | NSERE BUDGET-EMPFEHLUNGEN FUR DIE AD-PAKETE

Grundsatzlich gilt:

Je hoher das Budget, desto mehr Leute kénnen erreicht und desto bessere Ergebnisse konnen
erzielt werden. Durch den Schritt der Auswertung hat sich gezeigt, dass grof3e Verbesserungen in
der Performance der Kandle in Zusammenhang mit den zur Verfligung stehenden Mitteln fur die
Werbeanzeigen stehen.

»  Erfahrungsgemal ergeben sich folgende Empfehlungen:

INSTAGRAM Empfohlenes Mindestbudget: 120 Euro

FACEBOOK  Empfohlenes Mindestbudget: 120 Euro

INSTAGRAM, FACEBOOK ~ Empfohlenes Mindestbudget: 200 Euro

YOUTUBE Empfohlenes Mindestbudget: 120 Euro

INSTAGRAM, FACEBOOK, YOUTUBE Empfohlenes Mindestbudget: 300 Euro
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mmm  BEISPIEL FUR EINE AD AUF FACEBOOK

»

Jetzt & Immer Festival
Verfasst von Felix GroRe [?]- 8. Marz - &
Das Jetzt & Immer Festival in Ratingen gent in die zweite Rundel .

Line Up: MOOP MAMA, Provinz, Goldroger, ALEX MOFA GANG, uvm...

Jetzt eines der ginstigen WVVK-Tickets sichern: }}
» pbit_ly/Jetzi-Und-Immer-Festival-TICKETS

SA., 12. SEPT. UM 14:00
Jetzt & Immer Festival 2020
Grilner See, 40880 Ratingen - Ratingen i Zlsauar .
#@E® 11ax, Jan und 243 Freunde
Q0= 299 79 Kommentare
oy Gefalit mir () Kommentieren > Teilen (-4
Relevanteste zuerst = }}

e Kommentiere als Jetzt & Immer Festival

© o me

Vanessa Baikowski Janine Poe o 1

Gefallt mir - Antworten - Nachricht - 24 W

9 Sandra Fi Nadine Schwarz

Gefallt mir - Antworten - Nachricht - 21 W

Beworben wird eine Facebook-
Veranstaltung.

Fur die Anzeige wurde eine kurze
Beschreibung gewahlt, um den
Fokus auf das beworbene Produkt
zu lenken.

Der Button ,Zusagen” fuhrt in
diesem Fall zu einer direkten Zusage
flr das Event auf Facebook, ohne
auf die entsprechende Seite
navigieren zu mussen.

Die Anzeige weist eine hohe
Interaktionsrate (Likes, Kommentare,
Teilungen) auf.

TIPP
Je mehr Leute mit der Anzeige
interagieren, desto mehr wird sie

zusatzlich organisch verbreitet.
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mmm AUSWERTUNG DER AD

Ergebnisse Kosten pro Ergebnis
zeigen die Anzahl der Klicks auf den Pfad geben den Preis pro Aktivitat mit der
zu Ilhrem Produkt an. Anzeige an.
In diesem Fall waren 1000 Klicks = 1000
Klicks auf das Facebook-Event. Ausgegebener Betrag
insgesamt oder an einem Tag
Reichweite
zahlt alle verschiedenen Personen, denen Frequenz
die Werbung angezeigt wurde. gibt die Frequenz an, in welcher der
Beitrag durchschnittlich angezeigt
Impressionen wurde.

zeigen an, wie oft die Anzeige insgesamt
in einem Social-Media-Feed platziert
wurde.

BEISPIEL
fur eine Ad-Auswertung

Kosten pro

Ergebnis Ausgegebener Betrag Ende  Zeitplan Frequenz

Ergebnisse Reichweite Impressionen

9501 101.599 197 604 001€ 99,02 € von 100,00 £ 17.06.2020 19052020 — 17.06.2020
Link-Klicks Pro Link-Kick 30 Tage

1.442 118.272 205230 0,03¢ 50,00 € von 50,00 € 1206.2020  41.05.2020 — 12.06.2020

33 Tage

Link-Klicks Pro Link-Klick

82 2.251 10.934 024€ 20,00 € von 20,00 € 17.05.2020 ' 10.05.2020 — 17.05.2020
Link-Klicks Pro Link-Klick 7 Tage

11.125 200.000 413.768 0,02€ 169,02 €
Link-Klicks Perzaonen Gesamt Pro Link-Klick Gesamtausgaben




